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LA EXPERIENCIA JUVENIL
EN UNA SOCIEDAD MEDIATICA!

/Resumen \

En este articulo se propone un analisis sobre las relaciones existentes entre los medios de comunicacion y las expe-
riencias juveniles en el contexto actual. Para ello se abordan en la primera parte las caracteristicas de los medios de
comunicacion y la forma como estos construyen parte de la realidad social, copando el terreno de escenarios clasicos
como la familia y la escuela. En la segunda parte se exponen algunos argumentos relacionados con la manera en
que los jévenes usan los medios de comunicacion y el tipo de vinculos sociales que se generan a partir de dichos
usos. En términos generales, se destaca la dimension estética de la experiencia de los jovenes para dar significado
a su vida social.
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THE JUVENILE EXPERIENCE IN A MEDIA SOCIETY
Abstract

In this chapter an analysis is proposed about the means of communication and the youthful experiences in the actual
context. For this, in the first part it deals with the characteristics of means of communications and the way they build a
great part of social reality in order to reach classical sceneries like the family and the school. In the second part some
arguments are exposed in which the young people use the means of communication and some social relationships.
On the whole, the esthetic dimensions of the young people experiences are emphasized in order to give a meaning
their social life.
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PRESENTACION

En la extensa literatura sobre el periodo
histérico conocido como Modernidad
se ha hecho énfasis en la emergencia
de fenomenos como la centralidad del
individuo en reemplazo del modelo
teocéntrico, el surgimiento de los Esta-
dos nacionales, el posicionamiento de
la razon ilustrada y la emergencia de
formas de control y dominacion distintas
a las de épocas anteriores. Apoyados en
la obra de Michel Foucault, Hardt y Negri
asocian este periodo con la configura-
cion de las sociedades disciplinarias en
las cuales, a pesar de aparecer la idea
de la autonomia del individuo —esto es,
la nociéon del 'yo moderno’- se consti-
tuyen espacios y mecanismos para el
control de los sujetos con el fin de mo-
delar determinado tipo de orden social.
En palabras de estos autores:

La sociedad disciplinaria es aquella
en la que la dominacion social se
construye a través de una red difusa
de dispositivos y aparatos que regu-
lan las costumbres, los habitos y las
practicas productivas. El objetivo de
hacer trabajar a esta sociedad y de
asegurar la obediencia a su dominio y
a sus mecanismos de inclusion y/o ex-
clusion se logra mediante la accion de
instituciones disciplinarias (la prisién, la
fabrica, el instituto neuropsiquiatrico,
el hospital, la universidad, la escuela,
etcétera) que estructuran el terreno
social y presentan las logicas adecua-
das a la “razén” de la disciplina (HaroT
¥ NEGRI, pp. 35-36).

Ademas de este tipo de controles, John
B. Thompson sugiere que la modernidad
del siglo XVIII trajo consigo unas institu-
ciones paradigmaticas que encarnaron
nuevas formas de poder, dentro de las
cuales sefala: el Estado (en donde
reside el poder politico), el mercado
(poder econémico), el ejército (poder
coercitivo) y la escuela y los medios
de comunicacion (poder simbdlico). Es
evidente, entonces, el papel destacado
que empezarian a jugar los medios a lo
largo del siglo XIX y con mas claridad en
el siglo XX. Segun el autor citado,

[...] el desarrollo de los medios de co-
municacion -desde las primeras formas
de impresion hasta los recientes tipos

de comunicacion electrénica- constitu-
ye una parte integral del surgimiento
de las sociedades modernas. El desa-
rrollo de los medios de comunicacion
se mezclé de manera compleja con
un determinado niimero de procesos
de desarrollo paralelo que, tomados
conjuntamente, constituyeron lo que
hemos convenido en llamar la “moder-
nidad”. Por lo tanto, silo que queremos
es comprender la naturaleza de la mo-
dernidad —es decir, de las caracteristi-
cas institucionales de las sociedades
modernas y las condiciones de vida
creadas por ellas— entonces debemos
conceder un papel central al desarrollo
de los medios de comunicacion y a su
impacto (Trompson, p. 15).

Es posible sugerir que en la actualidad la
construccion de experiencias colectivas
pasa, en buena parte, por lo que hagan
los medios de comunicacion, es decir,
son los medios de comunicacion y las
nuevas tecnologias de la informacion,
los que, para bien o para mal, estan dise-
fiando la agenda publica y proponiendo
modelos de sociedad y ciudadania. En
palabras de Jests Martin-Barbero:

Las tecnologias no son neutras pues
hoy mas que nunca ellas constituyen
enclaves de condensacion e interac-
cion de intereses econdmicos y politi-
cos con mediaciones sociales y con-
flictos simbdlicos. Pero por eso mismo
ellas son constitutivas de los nuevos
modelos de construir opinion publica
y de las nuevas formas de ciudadania,
esto es, de las nuevas condiciones en
gue se dice y hace la politica (MARTIN-
Bareero, 2002, p. 26).

En el caso de los jovenes, es en los
medios y en las nuevas tecnologias en
donde ellos encuentran gran parte del
‘magma constitutivo’ de su experiencia
como sujetos y en términos generales
de las posibilidades de asociacion y
accion colectivas. Dada la importancia
de los medios, a continuacion se hara
referencia a las perspectivas analiticas
sobre los mismos y, posteriormente, se
propondran algunos elementos para
entender las articulaciones entre los
medios y la experiencia de la juventud
Y sus relaciones con la escuela.

EL PAPEL DE LOS MEDIOS EN
LA SOCIEDAD ACTUAL

En terminos generales, consideramos
pertinentes las observaciones de Garcia
Canclini para quien,

Si bien muchas condiciones han va-
riado del siglo XIX al XX, un cambio
decisivo en las interacciones es gue
hoy existen mas facilidades para que
pasen de un pais a otro los capita-
les, las mercancias y los mensajes
mediaticos de las personas. Es mas
sencillo hacer inversiones en un pais
extrafio que volverse ciudadano. La
globalizacion es imaginada con mas
facilidad para los mercados que para
los seres humanos. Otra manera de
decirlo es que hemos transitado de la
modernidad ilustrada a la modernidad
neoliberal (Garcia CancLing p. 81).

Lo anterior sugiere que los medios de
comunicacion en la actualidad estan
insertos en una nueva forma de orga-
nizacion del poder y del control social
caracterizada por la desaparicién del
panobptico y el surgimiento de estrate-
gias de control mas sutiles, pero a su
vez mas contundentes. Este fenémeno,
propio del contexto de hegemonia neoli-
beral, ha fracturado los vinculos sociales
propuestos en la modernidad, cuestio-
nando tanto la pertinencia y la viabilidad
de los escenarios de socializacion que
surgieron en dicho momento histérico,
como las posibilidades de elaboracion
de proyectos colectivos comunitarios.
Para Bauman,

Tal vez, como en el pasado, estar
hombro con hombro y marchar al paso
pudiera ofrecer un remedio. Tal vez si
los poderes individuales, por palidos y
exiguos que sean, fueran condensa-
dos en una postura y una acci6n colec-
tivas se podrian hacer conjuntamente
cosas que ni ningin hombre ni mujer
creeria posible ni en suefios. La pega
es, sin embargo, que en estos tiempos
los problemas mas habituales de los
individuos-por-destino no son aditivos.
No se suman en una “causa comdn”.
Estan formados desde un principio de
tal manera que carecen de los bordes
o “interconexiones” que harian posible
encajarlos con los de los demas. Pue-
de que los problemas sean similares
[...]1pero a diferencia del interés comiin
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de antafio no forman una "“totalidad
que sea mayor que la suma de sus
partes” ni adgquieren ninguna cualidad
nueva, facil de manejar, por el hecho
de enfrentarse a ellos y abordarlos
juntos (Bauman, 2001, p. 61).

De una u otra forma, los referentes que
los medios de comunicacion proporcio-
nan a la experiencia colectiva no son,
en principio, lo suficientemente sélidos
para generar posibilidades de proyec-
tos colectivos a mediano y largo plazo.
Las aglutinaciones colectivas en torno
al mensaje de los medios son efimeras
y, debido a este caracter, contribuyen a
la promocion del individualismo y a lo
que Hopenhayn denomind “atrinchera-
mientos culturales”. (HopenHAYN, 1994).
Sin embargo, la ‘materia prima’ de los
medios de comunicacion, esto es, la
cantidad de productos simbdlicos gue
colocan a disposicion de las audiencias,
se articula facilmente a los ritmos y ritua-
les de la vida cotidiana —reforzandolos
en algunos casos, cambiandolos en
otros—y permiten la continua produccion
de significados en el espacio-tiempo
de la vida cotidiana. Para Silverstone,
“los medios [...] son mediadores (pro-
bablemente en cualquier definicion, y
ciertamente en la practica) tanto del
espacio como del tiempo, y ademas se
producen y se consumen en el espacio
y en el tiempo. En cada caso la calidad
del espacio y el tiempo es significativa
tanto desde el punto de vista material
como desde el punto de vista simbélico”
(SiLversToONE, p. 48).

La importancia de los medios de comu-
nicacién radica, entre otros aspectos, en
la centralidad que los actores sociales
le han dado en los espacios y tiempos
de un nivel basico de la realidad social.
En esta direccion, algunos analisis han
sefialado la importancia de realizar
una mirada sobre la cotidianidad en los
procesos de recepcion mediatica y de
conformacion de audiencias, proponien-
do categorias de andlisis clave como
mediaciones, audiencias multiples, al-
fabetizaciones postmodernas, audien-
cias criticas, enlre otras. En Europa los
estudios sobre las culturas mediaticas
estuvieron influenciados por el desarro-
llo tecnologico y social de la television la

cual, segun algunos investigadores bri-
tanicos (MorLEY, 1999 y HARTLEY, 1999),
debe estudiarse a partir de las dinamicas
de apropiacion en los contextos sociales
y culturales de la cotidianidad, es decir,
no se trata solo de dirigir la mirada hacia
los procesos de recepcion del mensaje
televisivo, sino de hacer un acercamien-
to a los contextos sociales, politicos
y culturales en los cuales tiene lugar
la recepcion, Esta mirada, ademas de
ganar en profundidad sobre la manera
en que la gente usa los medios, permi-
te analizar el surgimiento de diversas
estrategias sociales y culturales dentro
de las cuales, segun Aguaded, se pue-
de encontrar la competencia televisiva
(Acuapep, 1999).

-que sostienen los nifios y los jovenes
A% con los mismos (Orozco, 1990).

En el caso de América Latina la atencion

se ha centrado tanto en las mediaciones
multiples que tienen lugar entre medios
y audiencias (Orozco, 2001), como en la
incidencia de la recepcion en la reconfi-
guracion de la cotidianidad, esto es, de
los espacios domésticos de interaccion
social comunicativa (Barrios, 1992). En
esta parte, espacios como la familiay el
grupo de amigos, entendidos como co-
munidades de apropiacion del mensaje
mediatico, se fueron convirtiendo en es-
cenarios sociales trascendentales para
entender el impacto cultural de los me-
dios, no sdlo por las responsabilidades
gue tienen los adultos en la orientacion
de las audiencias infantiles y juveniles
(FuenzaLipa, 1984), sino por la necesidad
de consolidar una lectura critica de los
medios a partir del contacto dinamico
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Para Guillermo Orozco (1996), el papel
que estan cumpliendo los medios de
comunicacion en la actualidad se rela-
ciona con la construccion de determi-
nada realidad y su divulgacion entre la
sociedad, labor que se facilita gracias a
las alianzas de los medios con los sec-
tores hegemodnicos. En esta direccion,
lo que los medios buscan estratégica-
mente es monopolizar la produccion de
sentidos y de representaciones sobre lo
social, frente a lo cual la escuela debe
estar en capacidad de formar sujetos
que deconstruyan estas representa-
ciones, mejorando sus competencias
analiticas y comunicativas, y aprendan
a expresarse criticamente en un entorno
multimedial.

Una de las mayores preocupaciones de
los estudios latinoamericanos es, preci-
samente, la posibilidad formativa de los
medios, esto es, la necesidad de pensar
a los medios como espacios educativos
(ALraro y Macassi, 1995) y como esce-
narios indispensables en la reconfigu-
racion de los procesos de socializacion
(Quiroz, 1993). Asi, algunos analisis han
propuesto que el impacto de los medios
en la cotidianidad de los sujetos sociales
ha dado lugar a la emergencia de una

o can

cultura mediatica, la cual transforma las
practicas, los saberes y las representa-
ciones sociales de los sujetos, “mas alla
de las situaciones especificas de ‘recep-
cion', ‘audienciacion’ o del caracter de
‘plblico’, ‘consumidores’ o ‘usuarios’ que
pueden asumir los sujetos, extendiéndo-
se a todas las formas de la vida social”
(Huereo y FERNANDEZ, p. 47).

En relacion con la juventud es posible
considerar que los medios de comu-
nicacion y las nuevas tecnologias de
la comunicacion se han consolidado
como espacios de socializacién de sin-
gular importancia y, particularmente, en
espacios de encuentro y desencuentro
de los jovenes. En la experiencia de los
jévenes con los medios de comunica-
cién se hace visible un nuevo espacio
de condensacion de identidades y fiujos
culturales que puede debatir el caracter
efimero de la experiencia mediatica;
este es el escenario de la estética en
la cual el cuerpo y las mediaciones tie-
nen una aguda centralidad. A partir de
los relatos de algunos joévenes, Mufioz
sugiere lo siguiente:

Nos hemos acercado en los relatos
a dos centralidades: las que ocupan
el cuerpo, como eje de la afectacion
emocional, de |a produccion de sensi-
bilidades y de la autocreacion desde la
dimension estética; y las mediaciones
(particularmente la misica, la rumba y
las interacciones en redes tecnoldgi-
cas), como espacios de socialidad tac-
til, donde cobra protagonismo la ética
en tanto ligazon colectiva, fundamental-
mente empatica (Muroz, p. 13).

Estamos asistiendo, entonces, a la
emergencia de nuevas formas de so-
clalidad que cuestionan las aparentes
certezas de la modernidad. En este
sentido, para algunos autores la rup-
tura de las antiguas solidaridades ha
hecho que la comunidad se transforme
profundamente. Anteriormente, los pro-
yectos comunitarios tenian un fuerte
componente ético, esto es, centraban su
union en proyectos politicos de mediano
y largo aliento. En la actualidad preva-
lecen las comunidades estéticas, las
cuales se caracterizan por la naturaleza
superficial y episédica de sus vinculos.
Podriamos sugerir, entonces, que en el
contexto de la sociedad de consumo,

promovida por la globalizacién, la for-
ma privilegiada de asociacion son las
comunidades estéticas, en donde, en
palabras de Bauman,

Los vinculos son friables y efimeros.
Como se entiende y se ha acordado
de antemano que pueden deshacer-
se a peficion, tales vinculos también
causan escasas incomodidades y sus-
citan poco o ningun temor. Algo que la
comunidad estética no hace en modo
alguno es tejer entre sus participantes
unared de responsabilidades éticas, y
por tanto de compromisos a largo plazo
(Baunan, 2003, p. 86).

Estas comunidades estéticas, en las
cuales los medios de comunicacién
tienen una gran influencia, se conciben
como “comunidades guardarropa”, es
decir, aquellas que necesitan de un es-
pectaculo que atraiga el interés de los
individuos para reunirlos durante cierto
tiempo en el que otro tipo de intereses
son dejados de lado o silenciados. No
obstante, el espectaculo no genera co-
munidad. Los intereses que alli estan en
juego “no adquieren una nueva calidad
al agruparse, y la ilusion de situacién
compartida que proporcicna el espec-
taculo no dura mucho més que la exci-
lacién provocada por la representacion”
(Bauman, 2004, p. 211),

Los rasgos de esta nueva época cuestio-
nan severamente todas las seguridades
(politicas, sociales, econémicas) que te-
niamos hace unas décadas. La ética, re-
ferente sustancial del proyecto moderno,
ha cedido terreno a la estética caracteri-
zada por la creacién y expresada, princi-
palmente, en los cuerpos y la vida de los
jévenes. A continuacion se puntualizaran
algunos aspectos sobre esto.

LA EXPERIENCIA JUVENIL
CON LOS MEDIOS DE
COMUNICACION

Sin lugar a dudas, los estudios sobre
recepcion activa aportan elementos
clave para comprender la manera como
se configuran las audiencias juveniles
y las caracteristicas de los escenarios
socioculturales en los cuales tiene lugar
dicha configuracion, En la perspectiva
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de la recepcion acliva los usuarios de
los medios tienen un papel dinamico y
creativo en la construccién de los signifi-
cados que se otorgan a los mismos, por
lo tanto en estos analisis cobran gran va-
lor los contextos politicos y econémicos
en los que tienen lugar la recepcién, con
el fin de no perder de vista hasta dénde
las tensiones econdmicas y sociales
en las que viven los grupos inciden en
la forma como se realiza la recepcion.
En esta direccion, Guillermo Orozco
sugiere que,

[...] puede plantearse que un debate
deseable y posible de los ER en sl
futuro inmediato se centraria por una
parte, en la vinculacién de las dimen-
siones inconscientes de las audiencias
(disposiciones al placer, al deseo, a la
evasion, al morbo, al chisme) que se-
gun algunos indicios recientes median
de manera significativa sus procesos
de recepcion. Por otra parte, una vincu-
lacion de las estructuras y dimensiones
econdmicas y materiales, que con el
énfasis culturalista —.dominante en los
ER hasta los afios noventa— han que-
dado rezagadas como mediaciones
importantes de la recepcion, pero que
seguramente contribuyen a una visién
mediatica segmentada, distintiva y a
la vez excluyente (Orozco, 2002, pp.
22-23).

El reconocimiento contextual de los
analisis sobre recepcién muestra la
complejidad de la articulacién existente
entre los medios y las rutinas y rituales
cotidianos de los actores, desde donde
se le otorga sentido a la vida social y a
las experiencias colectivas. Para el caso
que nos ocupa, los jévenes han hecho
de los medios de comunicacion un ma-
terial relevante en su experiencia social
y cultural, ya que los diferentes mensa-
jes mediaticos tienen una facil insercion
en sus matrices culturales y aportan
elementos clave a la hora de mirar las
redes comunicativas que construyen los
jovenes en torno a los productos me-
diaticos que consumen. Parafraseando
a Martin-Barbero (2002), las memorias
colectivas de los jovenes en relacién con
los medios de comunicacion no se acti-
van por el contenido de los mismos, sino
por el orden de las matrices culturales
en los que éstos se inscriben, es decir,
lo central no es tanto mensaje mediatico

sino las formas en que éste se articula
a las dinamicas socio-culturales de los
jovenes, reforzando y/o transformando
sus practicas sociales.

Siguiendo esta consideracion, es nece-
sario continuar profundizando en estu-
dios que estén mas atentos a la riqueza
de los procesos de recepcion, ya que
el sb6lo argumento de los medios como
aparatos ideolégicos resulta insuficiente
para comprender la complejidad de los
usos y las apropiaciones mediaticas que
tienen lugar en la actualidad. Como co-
mentan Cubides y Valderrama,

[...] el haber dejado de lado la idea de
que la masa es un ente homogéneo, sin
capacidad de critica y ante todo pasiva,
supuso a su vez considerar al sujeto
receptor como un individuo capaz de
apropiarse y enfrentarse a los medios
masivos de comunicacion de manera
critica, como alguien que puede enta-
blar una negociacion en los procesos
de significacion de las propuestas de
sentido que los medios le hacen. La
nueva perspectiva tedrico-metodologi-
ca considera a esta capacidad (compe-
tencia) y al caracter de la negociacion
como un hecho localizado, es decir,
considera la actividad de comunicar y
comprender lo que se comunica como
una actividad inscrita siempre en una
cultura especifica, pues depende de,
entre otras cosas, el origen familiar,
la etnia, la posicion socioeconémica,
la(s)identidad(es) cultural(es) (Cusipes
y VaLDERRAMA, P. 97).

Los capitales simbolicos promovidos por
los medios de comunicacion, dentro de
los cuales el capital televisivo juega un
papel de singular importancia (Visauez
y PiniLLa, p. 21), han generado nuevas
exigencias para la organizacion escolar,
tanto en lo concerniente a los proce-
sos de ensefanza-aprendizaje, como
a la formacion de los sujetos sociales.
Martin-Barbero, al referirse a los retos
culturales que la comunicacion le hace
a la educacién, cuestiona el modelo
hegemdnico de la escuela apayado en
el saber ilustrado y en la cultura letra-
da (MarTIN-BARBERO, 1996, p. 8). Los
medios de comunicacion y las nuevas
tecnologias de la informacién se estan
constituyendo para la escuela en un
reto cultural que hace visible la brecha

cada dia méas amplia entre la cultura
desde la que ensefian los maestros y
aquella otra desde la que aprenden los
estudiantes. Para este autor, asumir la
tecnicidad mediatica como dimension
estratégica de la cultura le permite a la
escuela insertarse en los procesos de
cambio que atraviesa nuestra sociedad.
Teniendo en cuenta lo anterior, el uso
creativo de los medios de comunica-
cidn exige a la escuela transformar su
modelo y su praxis para pasar de un
modelo centrado en la secuencia lineal
a otro descentrado y plural, cuya clave
es el encuentro entre el palimpsesto y
el hipertexto (MaRTIN-BARBERO, 1996). En
palabras de este autor:

Necesitamos una escuela en la que
aprender a leer signifique aprender a
distinguir, a discriminar, a valorar y es-
coger donde y como se fortalecen los
prejuicios o se renuevan las concep-
ciones que tenemos de la politica y de
la familia, de la cultura y de la sexua-
lidad. Necesitamos una educacion
que no deje a los ciudadanos inermes
frente a las poderosas estratagemas
de que hoy disponen los medios para
camuflar sus intereses y disfrazarlos
de opinién plblica (MarTIN-Bareero,
1996, p. 10-11).
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Sumado a lo anterior, el lenguaje y la 6-
gica de los medios de comunicacion les
han permitido, por lo menos en el plano
mas evidente, un mayor acercamiento
con la experiencia social de la juventud
que la misma escuela. Incluso podria
pensarse que la escuela es un lugar al
que dificilmente los jovenes asisten vo-
luntariamente, mientras que los medios
atraen sin necesidad de crear mecanis-
mos de control que declaren obligatoria
la asistencia de los jovenes.

; Porqué estaincapacidad de |a escuela
para atraer alos jovenes? Durante siglos
la escuela se concibié como una insti-
tucién de disciplinamiento en la cual lo
importante era la adquisicion de algunos
habitos sociales y de los conocimientos
definidos como socialmente Utiles. A su
vez, las dimensiones que desbordaban
esta pretensién (afectiva, ltdica, estéti-
ca) fueron concebidas como disfuncio-
nales o, por lo menos, como elementos
que enrarecian el escenario escolar.
Contrario a ello, los medios de comuni-
cacién se han centrado en la dimensién
estética de la juventud, facilitando un
mayor acercamiento a la experiencia
misma de los jovenes. Para Mufioz, “El
sujeto-espectador puede entenderse de
una manera muy enriquecedora desde
la dimension estética. Al fin y al cabo,
la estética ha nutrido durante mucho
tiempo a la comunicologia en su concep-
tualizacion de la recepcion de medios y
objetos culturales” (Muroz, 1996).

Una posible respuesta que debe dar
la escuela con el fin de acercarse a la
experiencia mediatica juvenil es fortale-
cer la formacion de audiencias criticas
y reconocer:que “la apropiacion de los
contenidos de los medios de comunica-
cion por parte de los nifios y jovenes es
de caracter cualificado” (Cusipes y VALDE-
RRAMA, p. 97). Los procesos de formacion
de los jovenes como audiencias criticas
tienen que ver con el fortalecimiento de
la capacidad de estos sujetos para leer
(decodificar) los “nuevos” signos y sig-
nificados que se emiten por los medios
de comunicacion y que llevan implicitos
modelos politicos, sociales y cognitivos,
entre otros. En este sentido, se trata de
consolidar unas “alfabetizaciones post-
modernas” que permitan a los sujetos

descifrar las claves culturales del mo-
mento actual y que tienen su lugar de
produccion, de divulgacién y de repro-
duccion, en buena parte, en los medios
de comunicacion. Para Jorge Huergo,
estas alfabetizaciones postmodernas
pueden entenderse como,

[...] formas de transmision de co-
nocimientos, saberes, practicas y
representaciones, relacionadas con
miultiples modos de comunicacion,
diversas formas de estructuracion dela
percepcion y una total transformacion
en la construccién de las acciones, las
aspiraciones, los imaginarios colecti-
vos. Estas alfabetizaciones mdltiples
estan principalmente provocadas por
los medios y las nuevas tecnologias, a
la manera de una 'pedagogia perpetua’
que excede el control y la organizacion
escolar, pero reconocen asimismo
ofras fuentes de significacion, como
la ‘cultura de la calle’ y los grupos de
referencia que en ella se configuran, y
la misma cultura de la escuela (HUEr-
6o, 2000, p. 5).

Un elemento complementario de las
“alfabetizaciones postmodernas” tiene
que ver con el potencial politico que
encierran los medios de comunicacién
para los jévenes. Reconociendo que la
politica transita por caminos cada vez
mas extrafos, o por lo menos poco ima-

ginados, por generaciones anteriores y
que los intereses y expresiones sociales
se manifiestan en nuevas sensibilidades
y de multiples formas culturales, consi-
dero que el uso de los medios por parte
de los j6venes esta abriendo novedosos
escenarios de confrontacion politica.
Confirmando esto, Maricela Portillo
sugiere que:

En estas arenas, aun movedizas, se
estan disputando los multiples sen-
tidos de la dimension publica, en la
cual la politica no represente solo los
viejos rescoldos de una generacion
que ya tuvo un tiempo de lucha, sino
un espacio vital de articulacion social.
En medio de este teldn de fondo, los
jovenes se estan moviendo hoy en
dia. Son estos los sonidos de nuestro
tiempo, o como diria Ortega y Gasset:
el espiritu de nuestro tiempo (PorTiLLO,
P 148).

En la formacion de los jovenes como au-
diencias criticas es importante dejar un
lugar para la reflexion sobre la manera
en que los medios han “juvenilizado” la
sociedad, es decir, la continua circula-
cion de imagenes de jovenes —tanto en
la publicidad como en diferentes progra-
mas emitidos por los medios— asociada
a lo moderno, a lo que esta de moda,
ha promovido, de multiples formas, la
renovacion y la generalizacion del mito
de Dorian Gray. La eterna juventud no
aparece so6lo en la agenda de artistas y
personajes de 'uso’ publico, sino también
en los anhelos de otros sectores sociales
que acuden a los medios para renovar su
imagen corporal. Pareciera que hoy, mas
que antes, es necesario tener un cuer-
po joven, una figura juvenil, para tener
acceso a mayor numero de escenarios
sociales. Para Pérez Tornero,

[-..] 1a juvenilizacion de la cultura me-
diatica no pueda verse, salvo desde la
perspectiva encantada del pensamien-
to integrado, como una gratificacion
para los j6venes. Es, sobre todo, un
sistema de manipulacién, un modo de
resolver en el imaginario contradic-
ciones mas profundas de la maquina
social. Es también un instrumento
del consumismo ¢Coémo, por tanto,
oponerle un sistema alternativo? [...]
Se trata de crear las condiciones para
que la gestion del caracter del joven,
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de sus ideales, valores e imaginarios
pueda responder a sus auténticas ne-
cesidades. Se trata, por tanto, de una
apuesta multidimensional: ética, politi-
ca, comunicativa, cultural y educativa,
entre otras (PEREZ TORNERQ, p. 275).

Como se anotd anteriormente, el avance
de los medios de comunicacion en el
terreno de la experiencia social de los
sujetos, particularmente de los jovenes,
cuestiona varias de las certezas con
las que transitabamos por la moder-
nidad. En esta direccién es necesario
re-construir el cuadro epistemolégico
con el que comprendiamos los proce-
sos de conformacion de subjetividades
y, en general, la realidad social. La ex-
periencia de la juventud ha mostrado la
importancia de darle un lugar a lo esté-
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